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1.

Datos de la asignatura

Titulacion

Plan de estudios

Centro

Tipo

Periodo lectivo

ECTS

4,5

Gestion Comercial de la Empresa Agroalimentaria

No procede

Materias Comunes a la Rama Agricola

518103021

Grado en Ingenieria Agroalimentaria y de Sistemas Bioldgicos (GIASB)

Plan 2014: Resolucién de 27 de abril de 2015, de la UPCT, por la que
se publica el plan de estudios de Graduado en Ingenieria
Agroalimentaria y de Sistemas Bioldgicos (BOE 113 de 12 de mayo de
2015)

Escuela Técnica Superior de Ingenieria Agronémica (ETSIA)

Asignatura Obligatoria de la Mencidn en Industrias Agroalimentarias

Castellano

Horas / ECTS |EEl Carga total de trabajo (horas) |ER

* Todos los términos marcados con un asterisco estan definidos en Referencias para la
actividad docente en la UPCT y Glosario de términos:

http://repositorio.bib.upct.es/dspace/bitstream/10317/3330/1/isbn8469531360.pdf
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2. Datos del profesorado

T (YT AT JoW FELJ (M Narciso Arcas Lario

DIETETaE1 (1l [ Economia de la Empresa

I YCEN: XL i -ui W | Economia, Sociologia y Politica Agraria

U] Jler Tl o]y We [ e [XY o YL, LMl | Despachos 0.8 Planta baja de la ETSI Agrondmica

(SR el | arcas.lario@upct.es

URL / WEB

Por determinar el presencial. Abierto por correo

Horari tencion / Tutori L -, ..
orario de atencién / Tutorias electrdnico y atencién telefénica

I R eI A ELR UL Ll | Despacho del profesor o por e-mail

Ingeniero Agrénomo y Doctor en Ciencias

Titulacion .. .
Econdémicas y Empresariales

Vinculacion con la UPCT Profesor Titular de Universidad

.z

Ao de ingreso en la UPCT 1993

N2 de quinquenios (si procede) 4

Grupo de Investigacién de Economia Agraria
Lineas de investigacion (si procede) Marketing agroalimentario
Cooperativismo agroalimentario

Ne de sexenios (si procede) 3

7 afios contratado y prestando servicios de
consultoria a diversas empresas agroalimentarias

Experiencia profesional (si procede)

Distinguido por la Universidad Politécnica de
Cartagena en el curso 2009/2010 con el “Premio
al Profesor de Referencia del Espacio Europeo de
Educacidn Superior”

Otros temas de interés
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3. Descripcion de la asignatura

3.1. Descripcion general de la asignatura

La finalidad bdsica de la asignatura es que el alumno valore la importancia del marketing
para el éxito de la empresa, y conozca los principales conceptos, métodos y herramientas
que esta disciplina le ofrece para realizar con éxito la gestién de la actividad comercial de
las empresas agroalimentarias.

3.2. Aportacion de la asignatura al ejercicio profesional

La formacién obtenida con esta asignatura pretende potenciar las competencias
relacionadas con la gestidon comercial de la empresa agroalimentaria.

Por lo tanto, la asignatura aporta parte de la formacién necesaria para que el futuro
titulado/a pueda desarrollar adecuadamente las atribuciones profesionales relacionadas
con la gestién comercial de la empresa agroalimentaria, bien tomando e implementando
decisiones comerciales exitosas, o prestando asesoramiento a los responsables de tomar
las decisiones en esta materia. Ademads, estas atribuciones deberan desarrollarse
asumiendo un compromiso social, ético y ambiental, en sintonia con la realidad del entorno
humano y natural que le rodea.

3.3. Relacion con otras asignaturas del plan de estudios

La asignatura Gestion Comercial de la Empresa Agroalimentaria se situa en el segundo
cuatrimestre del tercer curso, dentro del Médulo “Materias Comunes a la Rama Agricola”.
A esta materia le precede otra de naturaleza econdémica, Economia de la Empresa
Agroalimentaria, del Médulo “Materia Bdsicas”, que supone el primer contacto de los
alumnos con la economia. Esta formacidn de caracter econédmico se complementa con la
asignatura Valoracion Agroalimentaria del Mddulo “Materias Comunes a la Rama Agricola”,
que se imparte en el primer cuatrimestre del cuarto curso, y dos asignaturas optativas
Gestion de la Empresa Agroalimentaria y Gestion y Politica Ambiental, del segundo
cuatrimestre del cuarto curso.

3.4. Incompatibilidades de la asignatura definidas en el plan de

estudios

No hay incompatibilidades

3.5. Recomendaciones para cursar la asignatura

Se recomienda haber cursado con anterioridad, por sus contenidos y por su situacidn en el
plan de estudios, la asignatura de Economia de la Empresa Agroalimentaria. Asi mismo, se
recomienda la asistencia a clase.

El profesor/a adelantard el temario correspondiente y lecturas complementarias que
facilitaran la comprensién y entendimiento de las clases en el aula.

3.6. Medidas especiales previstas

El alumno o alumna que, por sus circunstancias, pueda necesitar de medidas especiales
debe comunicérselo al profesor/a al principio del cuatrimestre.

Los estudiantes Erasmus con dificultad en el idioma deben de notificarlo al profesor/a al
inicio del cuatrimestre.
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4. Competencias y resultados del aprendizaje

4.1. Competencias basicas* del plan de estudios asociadas a la asignatura

CB1. Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un
area de estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo
de estudio.

4.2. Competencias generales del plan de estudios asociadas a la asignatura

TG6. Capacidad para la direccién y gestiéon de toda clase de industrias agroalimentarias,
explotaciones agricolas y ganaderas, espacios verdes urbanos y/o rurales, y areas
deportivas publicas o privadas, con conocimiento de las nuevas tecnologias, los procesos de
calidad, trazabilidad y certificacién y las técnicas de marketing y comercializacion de
productos alimentarios y plantas cultivadas.

4.3. Competencias especificas* del plan de estudios asociadas a la

asignatura

RA9. Capacidad para conocer, comprender y utilizar los principios de la toma de decisiones
mediante el uso de los recursos disponibles para el trabajo en grupos multidisciplinares.
RA10. Capacidad para conocer, comprender y utilizar los principios de la transferencia de
tecnologia, entender, interpretar, comunicar y adoptar los avances en el campo agrario.
RA11. Capacidad para conocer, comprender y utilizar los principios de la valoracion de
empresas agrarias y comercializacion.

4.4. Competencias transversales del plan de estudios asociadas a la

asignatura

T7. Innovacién y caracter emprendedor.

4.5. Resultados** del aprendizaje de la asignatura

Al terminar con éxito esta asignatura, los estudiantes seran capaces de:

1. Valorar la importancia del marketing como disciplina que aporta a las empresas
agroalimentarias procedimientos para llevar a cabo su actividad comercial de forma
exitosa.

2. Reconocer la terminologia bdsica y los conceptos fundamentales de la disciplina del
marketing.

3. Describir los principios, métodos y técnicas que aporta el marketing para el andlisis del
sistema comercial de la empresa agroalimentaria y el posterior disefio e implantacién
de su estrategia comercial.

4. ldentificar las decisiones sobre producto, precio, comunicacién y distribucién a
disposicion de la empresa agroalimentaria, y esbozar un plan de marketing.

5. Valorar el importante papel que desempefian las entidades asociativas en la
comercializacidn de los productos agroalimentarios.

** Véase también la Guia de apoyo para la redaccion, puesta en prdctica y evaluacion de
los resultados del aprendizaje, de ANECA:

http://www.aneca.es/content/download/12765/158329/file/learningoutcomes v02.pdf
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5. Contenidos

5.1. Contenidos del plan de estudios asociados a la asignatura

. Marketing y sistema agroalimentario

. El mercado y el entorno de las empresas agroalimentarias
. Investigacidn de los mercados agroalimentarios

. Decisiones sobre producto

. Decisiones de precios

. Decisiones sobre comunicacidn

. Decisiones sobre distribucidn

. Estrategia y plan de marketing

. Actuacion colectiva y marketing agroalimentario

5.2. Programa de teoria (unidades didacticas y temas)

UNIDAD DIDACTICA 1. Introduccién al marketing y a la direccion comercial de la empresa
agroalimentaria

O 00 NO UL B WN -

Tema 1 (T1). Marketing y sistema agroalimentario
1. El papel del marketing en el sistema agroalimentario
2. Definicién y conceptos asociados al marketing
3. Evolucién del concepto de marketing
4. Marketing y peculiaridades del sistema agroalimentario
5. La direccidn comercial en la empresa agroalimentaria

UNIDAD DIDACTICA 2. Andlisis del sistema comercial de la empresa agroalimentaria

Tema 2 (T2). El mercado y el entorno de las empresas agroalimentarias
1. El mercado agroalimentario: concepto y limites
2. Clasificacion de los mercados agroalimentarios
3. El microentorno de la empresa agroalimentaria
4. El macroentorno de la empresa agroalimentaria
5. Importancia y tendencias del sector agroalimentario

Tema 3 (T3). La investigacion de los mercados agroalimentarios
1. El sistema de informacidn y la investigacidn comercial
2. Fuentes de informacion
3. El comportamiento de compra del consumidor de productos agroalimentarios
4. El comportamiento de compra de las empresas agroalimentarias
5. Segmentacion de los mercados agroalimentarios

UNIDAD DIDACTICA 3. Planificacion comercial de la empresa agroalimentaria

Tema 4 (T4). Decisiones sobre producto
1. Importancia, concepto y dimensiones del producto
2. Clasificacion de los productos agroalimentarios
3. Diferenciacion de los productos agroalimentarios
4. La cartera de productos: concepto, dimensiones y gestidon
5. Adopcidén y ciclo de vida del producto agroalimentario

Tema 5 (T5). Decisiones de precios
1. Concepto e importancia del precio
2. Condicionantes en la fijacidn del precio
3. Métodos de fijacion de precios
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4. Estrategias de precios
5. Problematica de los precios de los productos agroalimentarios

Tema 6 (T6). Decisiones sobre comunicacion
1. Concepto, fines e instrumentos de comunicacion en la empresa agroalimentaria
2. La publicidad: concepto, fines, mensaje, medios y estrategia publicitaria
3. La venta personal: concepto, caracteristicas, funciones, proceso y direccién
4. Las relaciones publicas: concepto, caracteristicas, fines e instrumentos
5. La promocidén de ventas: concepto, caracteristicas, fines e instrumentos

Tema 7 (T7). Decisiones sobre distribucion
1. La distribucién como instrumento del marketing: el canal de distribucién
2. Seleccion de los canales de distribucién
3. El comercio mayorista y detallista
4. Gestidén de las relaciones en el canal de distribucién
5. Tendencias de la distribucién de alimentos

Tema 8 (T8). Estrategia y plan de marketing
1. La estratégica comercial
2. El plan de marketing: concepto y etapas
3. Analisis de la situacion
4. Definicion de los objetivos y desarrollo de las acciones: estrategias y marketing-mix
5. Organizacidn, ejecucién y control del plan de marketing

UNIDAD DIDACTICA 4. Actuacién colectiva y marketing agroalimentario

Tema 9 (T9). Actuacidn colectiva y marketing agroalimentario
1. Principales formulas asociativas agroalimentarias: Las cooperativas agroalimentarias
2. Importancia de las cooperativas agroalimentarias.
3. El cooperativismo como estrategia para mejorar la competitividad de la empresa
agroalimentaria
4. Retos del cooperativismo agroalimentario
5. Factores de competitividad del cooperativismo agroalimentario

5.3. Programa de practicas (nombre y descripcién de cada practica)

Resolucién de supuestos practicos.

Se realizan en casa y se supervisan en el aula junto con el profesor. Consisten en la
resolucidn, de forma individual o por grupos de alumnos, de supuestos practicos acordados
con el profesor. Algunos supuestos practicos facilitaran la realizacién, por grupos de
alumnos, de un trabajo final que aborde la problematica comercial de un producto
agroalimentario. Este trabajo debera ser expuesto por sus autores en el aula al resto de
compaferos.

Practica 1. Andlisis del sistema comercial de un producto agroalimentario (P1).
Practica 2. Planificacion comercial de un producto agroalimentario (P2).

Practica 3. Elaborar un informe sobre la comercializacién de un producto
agroalimentario (P4).

Prevencion de riesgos

La Universidad Politécnica de Cartagena considera como uno de sus principios basicos y
objetivos fundamentales la promocién de la mejora continua de las condiciones de trabajo
y estudio de toda la Comunidad Universitaria.
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Este compromiso con la prevencion y las responsabilidades que se derivan atafie a todos
los niveles que integran la Universidad: 6rganos de gobierno, equipo de direccidn, personal
docente e investigador, personal de administracion y servicios y estudiantes.

El Servicio de Prevencién de Riesgos Laborales de la UPCT ha elaborado un "Manual de
acogida al estudiante en materia de prevencién de riesgos” que puedes encontrar en el
Aula Virtual, y en el que encontraras instrucciones y recomendaciones acerca de como
actuar de forma correcta, desde el punto de vista de la prevencién (seguridad, ergonomia,
etc.), cuando desarrolles cualquier tipo de actividad en la Universidad. También encontraras
recomendaciones sobre cdbmo proceder en caso de emergencia o que se produzca algun
incidente.

En especial, cuando realices practicas docentes en laboratorios, talleres o trabajo de
campo, debes seguir todas las instrucciones del profesorado, que es la persona
responsable de tu seguridad y salud durante su realizacion. Consultale todas las dudas que
te surjan y no pongas en riesgo tu seguridad ni la de tus compafieros.

5.4. Programa de teoria en inglés (unidades didacticas y temas)

TEACHING UNIT 1. Introduction to marketing and marketing management in food firms
1. Marketing and food system
TEACHING UNIT 2. Analysis of the marketing system in food firms
2. The market and the environment of food firms
3. Food markets' research
TEACHING UNIT 3. Marketing planning in food firms
4. Product decisions
5. Price decisions
6. Communication decisions
7. Distribution decisions
8. Strategy and marketing plan
TEACHING UNIT 4. Collective action and food marketing
9. Collective action and food marketing

5.5. Objetivos del aprendizaje detallados por unidades didacticas

Los contenidos de la asignatura se han agrupado en cuatro unidades didacticas,
compuestas a su vez por nueve capitulos integrados por distintos apartados.

UNIDAD DIDACTICA 1. Introduccién al marketing y a la direccién comercial de la empresa
agroalimentaria.

Introduce al alumno en la disciplina del marketing, explicdndole qué es, para qué sirve y
cuales son sus principios y conceptos mds importantes. Asimismo, se le da a conocer las
peculiaridades del marketing en el ambito agroalimentario y cdmo se aplica a la resolucion
de los problemas comerciales de las empresas agroalimentarias (T1).

Los objetivos de esta unidad didactica son:

¢ Comprender el significado del marketing y de los conceptos asociados al mismo.

¢ Apreciar el valor econdmico y social de la tarea comercial y su importancia para que las
empresas agroalimentarias alcancen sus objetivos.

¢ Conocer como afectan las especificidades del sistema agroalimentario a la practica del
marketing.

¢ Identificar las variables del sistema comercial.

¢ Comprender el proceso y las tareas de la direccién comercial.

UNIDAD DIDACTICA 2. Anlisis del sistema comercial de la empresa agroalimentaria.
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Tiene como finalidad dar a conocer al alumno los elementos y variables que componen el
sistema comercial (mercado y entorno) y condicionan las decisiones comerciales (T2). En
ella también se expone al alumno los métodos y técnicas de investigacion que permiten
analizar los mercados, y los principios y criterios empleados para estudiar el
comportamiento de compra de productos agroalimentarios, tanto de las organizaciones
como de los consumidores, asi como para identificar los diferentes segmentos (T3).

Los objetivos de esta unidad didactica son:
¢ Conocer los elementos que definen el mercado de la empresa agroalimentaria, asi
como las tipologias de mercados existentes.
¢ Identificar las tendencias del macroentorno y sus implicaciones sobre las acciones de
marketing de las empresas.
¢ Diferenciar las etapas de una investigacion comercial.
¢ Identificar las distintas fuentes de informacion para la toma de decisiones comerciales
y comprender la metodologia para obtener la informacién primaria.
¢ Identificar las etapas del proceso de compra del consumidor y de las organizaciones.
¢ Conocer las principales tendencias del consumo de alimentos y los factores que las
explican.
¢ Comprender y valorar la utilidad de la segmentacion de mercado.
¢ Conocer los distintos criterios y técnicas de segmentacion.

UNIDAD DIDACTICA 3. Planificacién comercial de la empresa agroalimentaria.

Estda dedicada a presentar y analizar los instrumentos de que dispone el marketing para
disefiar las acciones que permitan a las empresas actuar sobre el mercado y lograr sus
objetivos comerciales. Incluye las relativas al producto agroalimentario (T4), al precio (T5),
a la comunicacion (T6) y a la distribucién (T7). Esta unidad concluye con el T8, dedicado al
Plan de Marketing.

Los objetivos de esta unidad didactica son:
¢ Valorar la importancia del punto de vista del consumidor para la correcta definicién del
producto y distinguir las distintas dimensiones del mismo.
¢ Identificar y apreciar los elementos para diferenciar los productos.
¢ Conocer los conceptos basicos de la cartera de productos y comprender el concepto de
ciclo de vida del producto.
¢ Comprender los factores que afectan a la politica de precios, y conocer los diferentes
métodos y estrategias de fijacidon de precios.
¢ Conocer los diferentes instrumentos de comunicacidon comercial y los condicionantes
de su eleccion.
¢ Identificar los diferentes intermediarios que integran el canal de distribucién, las
funciones que realizan, y las decisiones basicas del mismo.
¢ Conocer las principales tendencias de la distribucién de productos agroalimentarios.
¢ Esbozar un plan de marketing.

UNIDAD DIDACTICA 4. Actuacién colectiva y marketing agroalimentario

Da a conocer al alumno la problematica a la que se enfrentan las empresas
agroalimentarias para comercializar sus productos y en qué media pueden afrontarla
mediante la cooperacién. Asimismo, presenta las principales formulas de asociacionismo
agroalimentario, su importancia, retos a los que se enfrentan y factores de éxito.

Los objetivos de esta unidad didactica son:
¢ Conocer la problematica comercial de las empresas agroalimentarias y comprender
como afrontarla a través de la cooperacion.
¢ Identificar las principales formas de asociacionismo agroalimentario y conocer sus
caracteristicas, importancia, retos y factores de éxito.
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6. Metodologia docente

6.1. Metodologia docente*

Actividad* Técnicas docentes | Trabajo del estudiante
Clase magistral con apoyo de TIC. Presencia convencional:
Clases tedricas en Cuando.sea ne?e.sarlo se utilizard el | Tomade ‘?\puntes. 22,5
aula de informatica. Planteamiento de dudas.
el aula Resolucién de dudas planteadas por | No presencial:
T 37,5
el alumno o alumna. Estudio individual.
Presencial convencional:
Resolucién de Participacién activa. 15

Orientacion y seguimiento en la
casos practicos y resolucién de los casos practicos y
realizacion de la realizacién de los trabajos

trabajos en grupo | Propuestos.

Resolucién de caso.
Planteamiento de dudas.

No presencial:
Resolucién de casos y realizacién 30

de trabajos propuesto.

Con la finalidad de que los alumnos

Sesiones practicas accedan a informacién para la Presencial convencional:
realizacion de los trabajos utilizacién de forma auténoma de
en aula de , . " 7,5
. L. propuestos se les dara a conocer soporte informatico para acceder
informatica direcciones de paginas Webs y a informacion.
bases de datos.
Se trata de una prueba tipo test,
y/o de resolucién de un supuesto
i H ractico. . .
Realizacion de ge realiza en clase, sin convocatoria Presencial no convencional:
actividades de ; " Realizacion de test y/o resolucién
previa, y se corregird a 4,5

de supuestos. Planteamiento de

evaluacién continuacion.
dudas.

formativas De esta forma se hace un
seguimiento del grado de
asimilacion de los contenidos.

Asistencia a seminarios/visitas a
empresas agroalimentarias
organizados de forma especifica
para la asignatura, o de caracter
mas genérico y de organizacion

Presencial no convencional:
Asistencia y participacion activa a 4
seminarios/visitas.

Seminarios/Visitas

externa.
Presencial no convencional:
Planteamiento personal de las
dudas.
, Resolucién de dudas sobre teoria, No presencial:
Tutorias . ; - 6
casos practicos o trabajos. Planteamiento de dudas
haciendo uso del correo
electrdnico o a través del Aula
virtual
., . - Presencial no convencional:
Evaluacion escrita (examen oficial). ; - - 3
. - Asistencia al examen oficial.
Examenes
Presencial no convencional:
Exposicidn de trabajos. Exposicion del trabajo realizado 5
en grupos
135
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6.2. Resultados (4.5) / actividades formativas (6.1) (opcional)

Actividades formativas (6.1)

Resultados del aprendizaje (4.5)

Clases tedricas en el aula X X X X X
Resolucidn de casos practicos y realizacion de « «
trabajos en grupos
Sesiones practicas en el aula de informatica X
Realizacidon de actividades de evaluacion
. X X X X X
formativas
Seminarios/Visitas X X
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7. Metodologia de evaluacion

7.1. Metodologia de evaluacion*

Resultados
(4.5)
evaluados

Sistema y criterios de

Actividad g g
evaluacion

Formativa*®

*
©
=
=
©
S
=]
(%]

Asistencia y

. o X x | Control de asistencia 5 1,2,3,4,5
participacion en clase

., Realizacion en grupos y exposicién oral
Resolucién de casos grupos y exp
al resto de companieros.

acti i io X X , - -
practicos y realizacion Evaluan, principalmente, habilidades y 30 3,4

de trabajos en grupo destrezas.

Participacion activa en

Asistencia a X x | seminarios/visitas 5 4,5

seminarios/visitas Evalla habilidades y destreza

Realizacion de
actividades de x | Actividades de evaluacién formativa - 1,2,3,4,5

evaluacion formativas

Evaluacion de conocimientos tedricos
mediante combinacién de preguntas de

Realizacion de X respuesta breve y de desarrollo 60 2,3,4,5

examenes oficiales Prueba escrita oficial individual

Evalla el progreso del aprendizaje

La asistencia a clase se controlara con la firma del alumno/a.
La calificacién total minima para superar la asignatura es de 5 puntos sobre 10.

Para superar la asignatura el alumno/a debera obtener una puntuacién minima de 4 puntos
en el trabajo y en el examen.

Tal como prevé el articulo 5, 4) de la Normativa de Evaluacion de la UPCT, el estudiante en
el que se den las circunstancias especiales recogidas en la Normativa, y previa solicitud
justificada al Departamento y admitida por este, tendra derecho a una prueba global de
evaluacion. Esto no le exime de realizar los trabajos obligatorios que estén recogidos en la
guia docente.

7.2. Mecanismos de control y seguimiento (opcional)

Actualmente el nimero de alumnos en clase es reducido, lo que permite realizar un
seguimiento casi personalizado del aprendizaje.

Las pruebas tipo test que se realizan en clase permiten detectar posibles lagunas
formativas y consolidar los conceptos mas importantes de la asignatura.

Ademas, la frecuencia y naturaleza de las preguntas realizadas por el alumnado, asi
como la intensidad de los correos electrdnicos, la asistencia en los horarios
establecidos para las tutorias y la participacién en el aula virtual, son instrumentos
medibles para determinar el avance formativo del estudiante.

CSV: hxDCX6R9n8igrvyYVPeEReNs1 | Fecha: |16/01/2019 13:17:29

Normativa: Este documento es copia auténtica imprimible de un documento administrativo firmado electronicamente y archivado por la Universidad Politécnica de Cartagena.

Firmado Por: Universidad Politécnica de Cartagena - Q8050013E

Url Validacion: https://validador.upct.es/csv/hxDCX6R9n8igrvyYVPeEReNs1 | Pagina: | 13/15




8 Bibliografia y recursos

8.1. Bibliografia basica*

Bibliografia que pueden encontrar en el servicio de documentacién

(Recomendada paralaUD 1,2y 3)

= Santesmases Mestre, M. (2012). Marketing: Conceptos y Estrategias. Ed. Piramide.
Madrid. 1117p. ISBN: 9788436826135. Disponible en el Servicio de Documentacion de
la UPCT: http://www.bib.upct.es/

= Sierra, M.; Namesny, A. y Papasseit, P. (2002). Marketing aplicado a frutas y hortalizas.
Junta de Andalucia. 195p. ISBN: 8487729428. Disponible en el Servicio de
Documentacion de la UPCT: http://www.bib.upct.es/

(Recomendada para la UD 3)

= Sainz de Vicufia Ancin, J.M. (2003). El plan de marketing en la prdctica. Ed. ESIC.
Madrid. 439p. ISBN: 8473562984. Disponible en el Servicio de Documentacién de la
UPCT: http://www.bib.upct.es/

(Recomendada paralaUD 1,2y 3)

= Arcas Lario, N. (1999). El Marketing de las Cooperativas Agrarias. Claves para la
Competitividad de la Empresa Agraria. Ed. Ciriec. Valencia. 300p. ISBN: 8495003066.
Disponible en el Servicio de Documentacion de la UPCT: http://www.bib.upct.es/

8.2. Bibliografia complementaria*®

=  Minetti, A.C. (2002). Marketing de los alimentos ecoldgicos. Ed. ESIC. Madrid. 271p.
ISBN: 8436816641. Disponible en el Servicio de Documentacién de la UPCT:
http://www.bib.upct.es/

= Rouzet, E. (2005). El marketing del vino. Saber vender el vino. Ed. Mundi-Prensa.
Madrid. 231p. ISNN: 8484762343. Disponible en el Servicio de Documentacién de la
UPCT: http://www.bib.upct.es/

= Ruiz de Maya, S. (2001). Experiencias y casos de comportamiento del consumidor. Ed.
ESIC. Madrid. 379p. ISBN: 8473562658. Disponible en el Servicio de Documentacion de
la UPCT: http://www.bib.upct.es/

= Sanchez Pérez. M. (Coord.) (2006). Casos de marketing y estrategia. Ed. UOC.
Barcelona. 369p. ISBN: 8497884183. Disponible en el Servicio de Documentacion de la
UPCT: http://www.bib.upct.es/

= Arcas Lario, N. (Dir.). El gobierno de las cooperativas agroalimentarias. Factores de
Exito. Ed. Fundacién Cajamar. Almeria. 101p. ISBN: 9788493775971. Disponible en el
Servicio de Documentacion de la UPCT: http://www.bib.upct.es/

= Arcas Lario, N. y Herndndez Espallardo, M. (Dirs.)(2013). Tamano y competitividad.
Experiencias de crecimiento en las cooperativas agroalimentarias espafolas. Ed.
Cajamar Caja Rural. 331p. ISBN: 9788495531582. Disponible en el Servicio de
Documentacion de la UPCT: http://www.bib.upct.es/
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8.3. Recursos en red y otros recursos

= http://www.fao.org

= http://epp.eurostat.ec.europa.eu

= http://www.magrama.gob.es

=  www.marm.es

= http://www.ine.es/

= http://www.carm.es

= http://www.agro-alimentarias.coop

=  http://www.mercasa.es/

= http://www.alimarket.es

=  http://www.copa-cogeca.be

= http://www.horticom.com/portada/

= http://www.agro-alimentarias.coop/1/1 1.php

=  http://www.cooperativismoagroalimentario.com/
Web de organizaciones representativas, organizaciones profesionales agrarias y empresas
agroalimentarias

Aula virtual de la UPCT
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