g\

=)

>

Y
)]

Yo

T
;*\‘
.

Guia docente de la asignatura:

Creacion Publicitaria
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Titulacion: Grado en Administracion y Direccidn de Empresas
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1. Datos de la asignatura

Mddulo*

Codig
Titulaciéon

Plan de estudios

Centro

=
S
o

Periodo lectivo

£
Ul

ECTS

i

[}

|

E

Horas / ECTS |pAs]

CREACION PUBLICITARIA (ADVERTISING!CREATION)

Publicidad

Comercializacion e Investigaciéon de Mercados

510109011

Graduado o Graduada en Administracién y Direccidn de Empresas

2016

Facultad de Ciencias de la Empresa

Optativa

19 cuatrimestre

Cuatrimestre ‘

Castellano/ Inglés

Carga total de trabajo (horas) |EEPE)

* Todos los términos marcados con un asterisco estan definidos en Referencias para la
actividad docente en la UPCT y Glosario de términos:

http://repositorio.bib.upct.es/dspace/bitstream/10317/3330/1/isbn8469531360.pdf
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2. Datos del profesorado

Profesor responsable

Soledad Zapata Agliera

Economia de la Empresa

Departamento

Comercializacion e Investigaciéon de Mercados

Ubicacion del despacho

Despacho 217b

Teléfono

+34 968 325733

+34 968 327008

Correo tronico

Soledad.zapata@upct.es

URL / WEB

Martes (11-13), Viernes(12 a 13), Martes (17-19) y
Viernes (20 a 21).

Horario de atencién / Tutorias

Ubicacion durante las tutorias

Despacho 217b

Titulacion

Vinculacion con la UPCT
Ao de ingreso en la UPCT

N2 de quinquenios (si procede)

Lineas de investigacion (si procede)

N2 de sexenios (si procede)

Experiencia profesional (si procede)

Otros temas de interés

Licenciada en Ciencias de la Informacion, especialidad
Publicidad y Relaciones Publicas

Profesor Sustituto

2001

5

-Publicidad
-Patrocinio deportivo
-Comportamiento del consumidor

21 anos
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__Profesor responsable || ATMI0

Departamento ‘ Economia de Empresa

Area de conocimiento ‘ Comercializacidn e Investigacién de Mercados

W JIcTal NIl | 22 planta. Dpto. Economia de Empresa. Despacho 222. Figura el
despacho nombre del profesor en la puerta

(NPTl | 968325617 [ Fax |

Correo ctrénico‘ enrique.flores@upct.es

URL / WEB

Lunes,de9al1l0yde12a13

iod o . Martes, de9a10yde 12a 13
Horario de atencion / Tutorias Miércoles, de 9 a 10y de 12 a 13

Jueves, de 17 a 18

Ubicacién d I ’ 22 planta. Dpto. Economia de Empresa. Despacho 222.
LCECLENICUILAE SR NESR | Figura el nombre del profesor en la puerta

NN Rl ol il 11l | Comercializacidn e Investigacion de Mercados

Diplomado en Ciencias Empresariales (UMU)
Licenciado en Ciencias Economicas y Empresariales
Titulacion (UMU)

Doctor en Ciencias Economicas y Empresariales
(UMU)

Vinculacion con la UPCT Profesor Titular de Escuela Universitaria

Ano de ingreso en la UPCT ‘ Desde su creacién, en 1998

N2 de quinquenios (si procede) ‘ 5

-Publicidad
I EE G AL N R Ml | -Publicidad internacional
-Marketing internacional

N2 de sexenios (si procede)

Experiencia profesional (si procede)

Otros temas de interés
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3. Descripcion de la asignatura

3.1. Descripcion general de la asignatura

Formacidn necesaria para poder realizar campafas publicitarias

3.2. Aportacion de la asignatura al ejercicio profesional

Con esta asignatura se pretende dotar a los alumnos de los conocimientos y herramientas
necesarias para la creacion y desarrollo de campafas de comunicacion comercial.

3.3. Relacion con otras asignaturas del plan de estudios

La materia Creacion Publicitaria, se completa con las asignaturas de Direccién Comercial |,
11, 1.

3.4. Incompatibilidades de la asignatura definidas en el plan de estudios

No las hay

3.5. Recomendaciones para cursar la asignatura

Estar dispuesto a trabajar en equipo

3.6. Medidas especiales previstas

El alumno que, por sus circunstancias, pueda necesitar de medidas especiales debe
comunicarselo al profesoral principio del cuatrimestre.

4. Competencias y resultados del aprendizaje

4.1. Competencias basicas* del plan de estudios asociadas a la asignatura

CB1. Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un
area de estudio que parte de la base de la educacion secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo
de estudio.

4.2. Competencias generales del plan de estudios asociadas a la asignatura

GES8 Crear y desarrollar campanas de comunicacién comercial.

4.3. Competencias especificas* del plan de estudios asociadas a la asignatura

E1l Capacidad para realizar de campafia de comunicacion.
E12  Conocer y utilizar herramientas informaticas de disefio publicitario.
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4.4. Competencias transversales del plan de estudios asociadas a la asignatura

T1 Realizar aportaciones orales y escritas de cierta envergadura académica
conducentes a una actividad final, con fluidez y correccién linglistica, amenidad
expositiva y persuasion comunicativa

T2 Analizar la conveniencia del trabajo en equipo, formar equipos, resolver problemas,
valorar las aportaciones individuales y grupales y la efectividad del trabajo, coordinar presentacion
de resultados y crear liderazgos colectivos

T5 Integrar conocimientos, capacidades y recursos (materiales y humanos) para resolver la
situacién mediante un enfoque multidisciplinar
T7 Gestionar y planificar la innovacién

4.5. Resultados** del aprendizaje de la asignatura

1. Capacidad para crear una campafia publicitaria
2. Capacidad para entender el lenguaje publicitario
3. Capacidad para utilizar de manera basica las herramientas de disefio publicitario

** VVéase también la Guia de apoyo para la redaccion, puesta en prdctica y evaluacion de los
resultados del aprendizaje, de ANECA:

http://www.aneca.es/content/download/12765/158329/file/learningoutcomes v02.pdf

5. Contenidos

5.1. Contenidos del plan de estudios asociados a la asignatura

Conceptos y aplicaciones en el ambito del lenguaje publicitario, del arte aplicado a la
publicidad, De los sistemas de creatividad, de los instrumentos para hacer publicidad y
de la aplicacién de todo ello en un informe para la empresa

5.2. Programa de teoria (unidades didacticas y temas)

T1.- LA CREATIVIDAD PUBLICITARIA

T2.- EL BRIEFING. DESARROLLO

T3.- EL PROCESO DE CREACION PUBLICITARIA

T4.- ELEMENTOS PARA LA REALIZACION DE UNA CAMPARNA
T5.-TECNICAS CREATIVAS

T6.- HERRAMIENTAS PARA EL DISENO PUBLICITARIO

5.3. Programa de practicas (nombre y descripcién de cada practica)

P1.-COMENTARIOS CRITICOS DE LECTURAS
P2.- COMENTARIOS CRITICOS PELICULAS Y ANUNCIOS
P3.- CREACION DE UN PROYECTO PUBLICITARIO

Prevencion de riesgos
La Universidad Politécnica de Cartagena considera como uno de sus principios basicos y objetivos
fundamentales la promocidn de la mejora continua de las condiciones de trabajo y estudio de toda
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la Comunidad Universitaria.

Este compromiso con la prevencion y las responsabilidades que se derivan atafie a todos los niveles
que integran la Universidad: 6rganos de gobierno, equipo de direccion, personal docente e
investigador, personal de administracion y servicios y estudiantes.

El Servicio de Prevencion de Riesgos Laborales de la UPCT ha elaborado un “Manual de acogida al
estudiante en materia de prevencion de riesgos” que puedes encontrar en el Aula Virtual, y en el que
encontraras instrucciones y recomendaciones acerca de como actuar de forma correcta, desde el
punto de vista de la prevencidn (seguridad, ergonomia, etc.), cuando desarrolles cualquier tipo de
actividad en la Universidad. También encontraras recomendaciones sobre como proceder en caso de
emergencia o que se produzca algun incidente.

En especial, cuando realices practicas docentes en laboratorios, talleres o trabajo de campo, debes
seguir todas las instrucciones del profesorado, que es la persona responsable de tu seguridad y
salud durante su realizacion. Consultale todas las dudas que te surjan y no pongas en riesgo tu
seguridad ni la de tus compafieros.

5.4. Programa de teoria en inglés (unidades didacticas y temas)

T1. - THE CREATIVE ADVERTISING

T2. - THE BRIEFING. DEVELOPMENT

T3. - ADVERTISING CREATION PROCESS

T4. - ELEMENTS FOR THE REALIZATION OF A CAMPAIGN
T5.- CREATIVE TECHNIQUES

T6.- TOOLS FOR ADVERTISING DESIGN

5.5. Objetivos del aprendizaje detallados por unidades didacticas

Unidad 1: Conseguir que el alumno aprenda que la creacién publicitaria es una
herramienta del marketing, y su funcionamiento es igual a este

Unidad 2: Aprendizaje de cdmo se desarrolla un briefing

Unidad 3: Ensefar como deben utilizarse los distintos elementos de una anuncio, texto,
imagen, etc.

Unidad 4: Dar a conocer todas los elementos necesarios para la creacién de una campafia
de publicidad

Unidad 5: Mostrar las diferentes técnicas creativas existentes utilizadas para desarrollar
creativamente la campaia publicitaria

Unidad 6: Introduccién al conocimiento de los programas relacionados con el disefio y
creacién publicitaria
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6. Metodologia docente

6.1. Metodologia docente*
Actividad* I Técnicas docentes I Trabajo del estudiante
Clase expositiva. Resolucién Presencial: Toma de apuntes. 375
, H ’
Clase de teoria de dudas planteadas por Los | Planteamiento de dudas
estudiantes. No presencial: Estudio de la materia 37.5
Mediante aprendizaje grupal y Presencial: Participacion activa.
. cooperativo, se planta la resolucién de | Resolucion de casos .Planteamiento 7.5
Resolucién de casos de dudas
.. casos, y :
practicos Se potenciard en clase la No presencial: Resolucién de los 0
Participacion de los estudiantes. casos propuestos por el profesor.
Motivacién y orientacién para la Presencial: exposicion del trabajo 2
. L . rupal.
Trabajo grupal realizacion del trabajo grupal, L - —
ti d lland o blicitari No presencial: preparaciény
cooperativo esarroflando una campana publicitaria 1y rollo del trabajo sobre una 25
global. campaiia publicitaria
Resolucion de dudas sobre Presencial: Planteamiento de dudas
. , . , L. en horario de tutorias
Tutorias teoria, la resoluciéon de casos practicos y - - 5
. . . No presencial: Planteamiento de
los trabajos de aprendizaje cooperativo. . L
dudas a través del correo electrénico.

Clase de teoria

6.2. Resultados (4.5) / actividades formativas (6.1) (opcional)
Resultados del aprendizaje (4.5)

Actividades formativas (6.1) -mnnnn.nn-
X X X

Resolucién de casos practicos

Trabajo grupal cooperativo

Tutorias

X X
X X
X X
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7. Metodologia de evaluacion

7.1. Metodologia de evaluacion*®

* | '= | Sistema y criterios de HEEIECEE
Actividad g2 L (4.5)

® | ® | evaluacidn

£ | E SEINELLE

=} O

(7] (1
Resolucidon de casos X | EvalGan conocimientos practicos 20% Dellal3
Asistencia a clase X Seguimiento personalizado 5% Dellal3
Trabajo en grupo* X | Evalia competencias 75% Dellal3

7.2. Mecanismos de control y seguimiento (opcional)

Asistencia a clase: e hard un seguimiento de la asistencia a clase, ya que supone hasta un
5% de la nota total.

Resolucién de los casos practicos: se resolveran en clase pero previamente el alumno los
habra realizado individualmente.

Trabajo cooperativo grupal: supondra la mayor carga de trabajo, y por ello hasta el 70% de
la nota, y es donde podremos evaluar los conocimientos y capacidades adquiridos por el

alumnado.
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8 Bibliografia y recursos

8.1. Bibliografia basica*

Hernandez Martinez, Caridad (2004): Manual de creatividad Publicitaria. Ed Sintesis. Madrid.
Joanus, Henri. (1996): La creacidn publicitaria desde la estrategia de marketing. Deusto.
Moliné, Marcal. La fuerza de la publicidad. Universidad Antonio Nebrija. Madrid.

Moliné, Margal. (1996): Malicia para vender con marca. Deusto.

Navarro, Carlos (2006): Creatividad Publicitaria Eficaz. Esic. Madrid.

Mario Pricken. (2009) Publicidad creativa. Ideas y técnicas de las mejores campafias
internacionales. Editorial Gustavo Gil.

8.2. Bibliografia complementaria*® \

Csikszentmihalyi, Mihaly, (1998): Creatividad : el fluir y |la psicologia del descubrimiento y la
invencién, Ediciéon:  Barcelona : Paidds Ibérica, S.A.,

Edward De Bono (1993): El pensamiento lateral : manual de creatividad, Edicién: Barcelona:
Paidos.

Hernandez Martinez, Caridad (1999): Manual de creatividad publicitaria. Madrid, Edicién:
Sintesis.

Figueroa, Romeo (1999): Cémo hacer publicidad: Un enfoque tedrico-practico, Addison
Wesley Longman de México.

8.3. Recursos en red y otros recursos \

Aula virtula UPCT: http://moodle.upct.es

Otros recursos indicados por el profesor, servicio de documentacién de la UPCT y otros
recursos informaticos de libre disposicion elegidos por los alumnos.
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